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Estratégia de internacionalizacao dos produtos de
Terras de Tras-os-Montes aponta necessidade de
criacao de clusters

Qui, 01/08/2019-11:28

A necessidade de promogic e venda de produtos em conjunto, bem como de reforgo da
aposta na certificagdo s3o as principais conclusdes do estudo que levou a criagao de uma
estratégia de internacionalizagdo para as Terras de Tras-os-Montes.

As linhas directrizes da estratégia foram apresentadas ontem em Vimioso e segundo Jodo Medina, da
Sociedade Portuguesa de Inovacdo, responsavel pelo estudo, € essencial gue se fomente a cooperagao
entre as empresas da regido. "Ha uma recomendacao mais forte que as outras que € a necessidade de
haver uma entidade, eventualmente a CIM, mas o estudo nido & definitivo, que tenha a responsabilidade
de articular todas as pontas, fazendo despontar l6gicas de clusters, fazendo a promocéo dos produtos e
fazendo com gue eles se integrem numa légica de promocao territorial, gostdvamos gue essa a entidade
tivesse essas trés areas de actuagio: sector produto e promogio”, explicou.



0 trabalho, realizade ao longo de um ano, criou guias praticos de capacitagdo para a internacionalizagao
de empresas de seis fileiras consideradas estratégicas na regido: o azeite, carnes e enchidos, frutos de
casca rija, mel, queijos e vinhos.

Estes sectores estdo em diferentes fases de internacionalizacdo, destacou ainda Jodo Medina.

Segundo o presidente da Comunidade Intermunicipal Terras de Tras-os-Montes, Artur Nunes, foi
importante diagnosticar o estado actual das empresas das fileiras estratégicas e considera que é preciso
que mais produtos sejam certificados. “Havia uma necessidade de conhecer os nossos produtos IGR
para em segundo lhe dar mais valor a nivel interno para poder exportar e depois encontrar estes
mercados efectivos que tém grande procura que nos vém ser identificados”, afirmou

Para alguns dos produtores que estiveram ligados ao projecto e puderam participar em reunides e feiras
internacionais, esta estratégia de internacionalizacdo pode vir ajudar a criar uma via de escoamento dos
produtos.

A estratégia de internacionalizagdoc de produtos das Terras de Tras-os-Montes e aponta ainda as
potencialidades do turismo da regido e identifica os mercados com mais potencial, como o da saudade,
nomeadamente o francés, a consolidar como o aleméo e o brasileiro, e a explorar como a China. Escrito
por Brigantia.
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